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EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA
EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztatcenia:

Celem przedmiotu jest zapoznanie i przygotowanie studentéw do pracy
w obszarze badan rynkowych. Zapoznanie z metodami i technikami
prowadzenia badan, zasadami budowy kwestionariusza badawczego,
doboru préby, wyboru optymalnych narzedzi badawczych oraz
realizacji badan marketingowych.

Tresci programowe:

Tresci zaj¢¢ sa powiazane z prowadzonymi badaniami naukowymi.
Tresci zaj¢¢ sa powiazane z prowadzonymi badaniami naukowymi.
Tres¢ wyktadow:

. System informacji marketingowej a badania

. Rynek badan marketingowych w Polsce

. Rynek badan marketingowych na $wiecie

. Projektowanie badania marketingowego

. Dobor proby w badaniach marketingowych

. Projektowanie kwestionariusza

. Projektowanie wtasnych badan marketingowych

. Wykorzystanie nowoczesnych technologii do badan
marketingowych

9. Rodzaje badan ilosciowych

10. Rodzaje badan jako$ciowych

11. Pozyskiwanie informacji z badan rynkowych

12. Projektowanie wiasnych badan

Tres¢ ¢wiczen:

1. Badania marketingowe a zarzadzanie

2. Proces badania marketingowego

3. Projektowanie doboru proby

4. Kwestionariusz jako instrument pomiarowy

5. Zbieranie danych

6. Bezposrednie/posrednie sondazowe metody zbierania
danych

7. Wybrane metody ilo$ciowe

8. Metody redukcji danych

9. Metody prezentacji wynikow badan

10. Projekt badawczy

11. Prezentacja projektow badawczych
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Metody dydaktyczne (ksztalcenia):

metody podajace (wyktad z wykorzystaniem technik
multimedialnych z elementami dyskusji);
metody praktyczne (case study, ¢wiczenia projektowe)

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiagnigcie wszystkich
wymaganych efektow uczenia si¢ okreslonych dla przedmiotu.
Wyktad - egzamin pisemny, ocena zgodnie z punktacja:

50% tacznej punktacji i mniej - niedostateczny (2)

od 51% do 60% — dostateczny (3)

od 61% do 70% — dostateczny plus (3,5)

od 71% do 80% — dobry (4)

od 81% do 90% — dobry plus (4,5)

od 91% do 100% — bardzo dobry (5)

Cwiczenia - suma ocen: 10% aktywno$é na zajeciach, 90% ¢wiczenia
projektowe oceniane zgodnie z punktacja:

50% tacznej punktacji i mniej - niedostateczny (2)

od 51% do 60% — dostateczny (3)

od 61% do 70% — dostateczny plus (3,5)

od 71% do 80% — dobry (4)

od 81% do 90% — dobry plus (4,5)

od 91% do 100% — bardzo dobry (5)

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektéw kierunkowych i formy zajeé

Metody weryfikacji efektow
uczenia sie

Numer
efektu
uczenia sie

Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu
(PEU)
Student, ktory zaliczyt przedmiot
(W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest
gotoéw do:

ek aezenin Forma | Metody
sie Forma zaje¢ | weryfikacji sprawdzania
(KEU) (zaliczen) i oceny




Zna i rozumie istot¢ badan marketingowych,
ich miejsce w procesie zgrzqdzama Wyklad, . Kolokwium
W1 organizacjg oraz znaczenie danych K W04 o . egzamin .
. . . - ¢wiczenia pisemne
rynkowych w podejmowaniu decyz;ji
biznesowych.
Zna i rozumie metody, techniki i narzgdzia
projektowania badan marketingowych, w
w2 tym zasgdy doboru préby, konstruowam.a K W09 \’V}Tkiad,’ egzamin kglokwmm
narzedzi badawczych oraz wykorzystania - ¢wiczenia pisemne
technologii cyfrowych i analitycznych w
badaniach rynku.
Potrafi zaprojektowac proces badania
marketingowego, sformutowac problem projekt
Ul badavygzy, dobrgc od.p0W1edme metody i K U06 Cwiczenia Zaliczenie  |zaliczeniowy, .
techniki pozyskiwania danych oraz - na oceng ocena poprawnosci
przygotowac narzedzie badawcze adekwatne opracowania
do celu analizy.
Potrafi gromadzi¢, porzadkowac, analizowaé projekt
i interpretowa¢ dane pozyskane w badaniach . . zaliczeniowy,
. , . . . Zaliczenie .
U2 marketingowych oraz wykorzystywa¢ wyniki| K Ul1 Cwiczenia na ocen ocena poprawnosci
do formulowania wnioskow wspierajgcych ¢ opracowania,
decyzje biznesowe. obserwacja
Jest gotow do krytycznej oceny jakosci
pozysk}wagych informacji rynkowych, . ' aktywnosc,
odpowiedzialnego wykorzystywania danych o . Zaliczenie .
K1 . . K KO01 Cwiczenia obserwacja pracy
w analizach marketingowych oraz - na ocenc .
, ST zespotowej
wspotpracy przy realizacji projektow
badawczych.
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Naktad pracy studenta potrzebny do osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obcigzenie studenta [h]

Udziat w zajeciach, aktywno$¢ Praca wlasna studenta
- zajecia bez nauczyciela Zajecia dydaktyczne
(ZBN)
Udzial w wyktadach/¢wiczeniach X 23 [h]
Przygotowan%e do zaj?é, . 102 [h] X
Przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 102 [h]/ 4,1 ECTS 23 [h]/ 0,9 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 5 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentow ze szczego6lnymi potrzebami, w tym: z niepelnosprawnoscia, przewlekle chorych, okreslone powyzej
(w karcie) metody i formy weryfikacji efektow uczenia si¢ dostosowuje si¢ odpowiednio do indywidualnych potrzeb tych
studentow.

Szczegélowe zasady i formy wsparcia studentow ze szczegdlnymi potrzebami: w tym z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych
podczas zaj¢é, zaliczen i egzamindéw okre§lono w: Regulaminie Studiow, Zasadach Studiowania, Procedurze dotyczacej
zapewnienia dostgpnosci procesu ksztatcenia studentom ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepelnosprawnoscia, przewlekle
chorych.




